
 

و عوامل  یستیونیصه میو رژ رانیا تیابعاد جنگ روا ییشناسا

 AHP کیمرتبط با استفاده از تکن یارسانهمؤثر
 2فرسنداج وانیک، 1*ي هما درود

 26/03/1405: رشیپذ خیتار                    09/10/1404: افتیدر خیتار

       01/05/1405انتشار:  خیتار     06/12/1404: يبازنگر خیتار   
 

 1405، بهار 110نهم، شماره و  ستیدوره ب ج،یفصلنامه مطالعات بس

20.1001.1.1735501.1405.29.110.6.1  
 

 چکیده

ای ها به عنوان نبرد ادراکی در عصر دیجيتال، نيازمند تحليل عوامل مؤثر رسانهجنگ روایت      

روزه ایران و رژیم صهيونيستی، این مفهوم در کنار رویدادهای ميدانی، مورد  12است. با وقوع جنگ 

نظران حوزه رسانه و جنگ شناختی قرار گرفت. هدف این پژوهش شناسایی ابعاد توجه صاحب

ای به منظور تحليل نقاط ضعف و قوت رسانه در ها و عوامل تأثيرگذار رسانهلف جنگ روایتمخت

هاست. پژوهش از نوع آميخته و کاربردی است که در دو گام بندی آنگری و اولویتحوزه روایت

ا هساختاریافته انجام شد. در بخش کيفی، مفاهيم و شاخصهای نيمهمتوالی با استفاده از پرسشنامه

خبرگان صورت نفر از  دهتوسط  هابندی شاخصاستخراج و در بخش کمی، مقایسات زوجی و اولویت

و توافق خبرگان تائيد  Expert Choice افزارنرخ ناسازگاری در نرممحاسبه با پژوهش گرفت. پایایی 

 .گردیدی گذارصحه SPSS افزارنرم در 76/0با ضریب کندال  هاشاخصی بندتیاولودر خصوص 

از حيث  هاتیروای در جنگ ارسانه مؤثر مؤلفهی پنج بندتیو اولویی از شناساحاکی نتایج پژوهش 

(، مخاطب %2/23(، فناورانه )%4/35ی محتوایی )هامؤلفهاز:  اندعبارتی است که به ترتيب رگذاريتأث

که بيشترین  دهدیم(. همچنين نتایج نشان %7/11( و محيطی )%3/14(، ساختاری )%4/15محور )

ظرفيت منابع )بودجه، رسانه و نيروی انسانی متخصص( باید به توليد محتوای شناختی و توسعه 

 ابزار فناورانه اختصاص یابد.

  کلیدواژه:

 AHPروزه،  12جنگ  ها،تیجنگ روا ،یاعوامل رسانه

___________________________________________________ 

 رایانه: .(نویسنده مسئول) ایران، زنجان، ی، واحد زنجان، دانشگاه آزاد اسلامتیریاستاد تمام، گروه مد 1

Homa.doroudi@ iau.ac.ir 
 . رایانامه:رانی، زنجان، ایواحد زنجان، دانشگاه آزاد اسلام ،یبازرگان تیریمد یمقطع دکترا یدانشجو 2

Keyvan.farsandaj@ iau.ac.ir 

https://dor.isc.ac/dor/20.1001.1.1735501.1404.28.107.6.8
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 مقدمه و بیان مسئله: -1

 مقدمه موضوع -1-1 

در پوشش و انعكاس  مؤثروسایل ارتباطی، نقشی  ترینمهمیكی از  عنوانبهامروزه رسانه       

 توانمیکه با شناخت شيوه مواجهه با مسائل بحران،  ایگونهبه. دمسائل بحران دار

 وضع موجود را ترسيم و راهكارهای مناسبی ارائه کرد هایچالش

( :,Zhang&Huang)1.  ،دارند. از یكسو جوابگویی دو کارکرد متفاوت  هارسانهدر بحران

اردکانی فرد ) به افكار عمومی و از سوی دیگر، ایفای نقش فعالانه در فرآیند مدیریت بحران

هم عاملی برای تشدید بحران و یا  تواندیمبا این وصف رسانه  .(160، 1400و عظيمی، 

تانسيل خود، رسانه با برخورداری از پ درواقعبه شمار رود.  مدیریت بحرانبرای  ایيلهوس

 هارسانهبسياری از  .2(.Hardawan&Ahmad)باشد یمتوانایی خلق بحران را نيز دارا 

 آميزاغراق صورتبهدشمن را  هاآن. کنندمیاستفاده  3از روایت سازیبرای مدیریت بحران 

فراواقعی برجسته کنند. این باعث  صورتبهخودی را  هایپيروزی تا دهندمیخطرناک نشان 

اخبار  یالحظهپوشش  .تحليل عقلانی جای خود را به هيجان و دشمن سازی دهد شودمی

 ترس و منجر به اضطراب در صورت عدم رعایت اصول روانی، یرساناطلاعجنگ، عليرغم 

 4(.1404ی، باصر) شوندمی عمومی

از یك رخداد است که با هدف دستيابی  های مختلفتعارض و تقابل روایت 5هاجنگ روایت

ها و فضای مجازی صورت به اهداف سياسی، نظامی، فرهنگی یا اجتماعی از طریق رسانه

گيرد. در این جنگ، طرفين با انتشار اطلاعات خاص، روایت خود را غالب کرده و کنترل می

و اذهان عمومی  آورند، جایی که رسانه، اطلاعاتافكار عمومی جامعه هدف را به دست می

شود که ذهن و محسوب می 6سه عامل کليدی هستند. این مفهوم بخشی از جنگ شناختی

ها و های مدرن، رسانهدر جنگ .(1، 1404 عباس زاده،) دهدادراک انسان را هدف قرار می

دهی افكار عمومی، مدیریت هيجانات و حتی های اطلاعاتی نقش محوری در شكلفناوری

___________________________________________________ 

 ژانگ و هوانگ-  1
 هارداوان و احمد-  2

3- Narrative creation 
4 - https://civilica.com/note/12695/ 
5 - narrative warfare 
6 - cognitive warfare 



201 

 

سا
نا

ش
ی

ی
 

روا
گ 

جن
د 

عا
اب

ی
یا ت

ن
را

 
رژ

و 
 می

یصه
یون

ست
 ی

نه
سا

رر
ؤث

ل م
وام

 ع
و

ا
 ي

کن
ز ت

ه ا
اد

تف
اس

با 
ط 

رتب
م

ی
 ک

A
H

P
/ 

ود
در

ما 
ه

 ي
، ک

 *
ی

ن
وا

 
ج

دا
سن

فر
 

. مطالعات اندشدهیلتبدکنند و به ابزار اصلی جنگ ترکيبی تأثير بر نتایج نظامی ایفا می

توانند با تسهيل، بازدارندگی یا اجبار، آغاز یا پایان جنگ را تحت ها میدهد رسانهنشان می

های اطلاعاتی مانند شایعات را افزایش دهند. این نقش در عصر تأثير قرار دهند و ریسك

 کنند، حياتی استها را تقویت یا تضعيف میهای اجتماعی روایتال، جایی که شبكهدیجيت

روزه ميان جمهوری اسلامی  12، نبردی (2025ژوئن ) 1404در خرداد  .4(1404 باصری،)

اقتدار »غربی از  یهارسانهرقم خورد که به رغم تصویرسازی  1ایران و رژیم صهيونيستی

، نبرد واقعی نه حالینبااهمراه بود.  یوآوتل، در عمل با شكست اهداف راهبردی «اسرائيل

داخلی  یارسانهادامه یافت؛ جایی که ضعف  «ميدان روایت»فقط در ميدان نظامی بلكه در 

پيروزی ميدانی ایران را به سراب تبدیل کند. هدف رژیم صهيونيستی، نابودی  توانستیم

، تضعيف محور مقاومت و تحریك آشوب داخلی یاهستهشكی ایران، توقف برنامه توان مو

گنبد آهنين ناکام  یهاسامانهشليك شدند و  هاموشك اما واقعيت ميدان نشان داد که ؛بود

ملت ایران در کنار و  در امنيت کامل باقی ماندند یاهستهحساس  هاییتسا ماندند؛

پيرایش »اسرائيل روایت شكست خود را با  .شور دفاع کردندنيروهای امنيتی، با صلابت از ک

به کار افتاد تا  هايونيستصه یارسانه، ماشين بسآتشبلافاصله پس از  .پوشاند 2«یارسانه

حفظ بازدارندگی »، «ایران ينینشعقب»مانند  ییهاعبارت .نتيجه ميدان را وارونه جلوه دهد

در مقابل،  .غربی تكرار شد یهارسانهبارها توسط  «عليه تهران یامنطقهاتحاد »و  «اسرائيل

 ،و دستاوردهای جنگ هايتواقعو قدرتمند از  موقعبهداخلی ایران نتوانستند  یهارسانه

 یهاجنگ؛ زیرا در اندکرده يدتأک 3«جهاد تبيين»رهبر انقلاب بارها بر  .روایت گری کنند

 .(1، 1404 نقيب احمدی،) را فتح کند، نه فقط خاک را هاذهنآینده، کسی پيروز است که 

توان دریافت که رسانه به روزه، به وضوح می 12نظر به ابعاد متفاوت دستاوردهای جنگ 

گر اصلی دستاوردهای نظامی، نقش مهم و انكارناپذیری در انعكاس عنوان نمایانگر و روایت

دهد که مطالعات نشان می هاي پیشینمرور پژوهش .نتيجه نبردها در اذهان عمومی دارد

 :اندرفتهیپذذیل صورت  یهاحوزهدر یكی از ها عمدتاً موجود در حوزه جنگ روایت

___________________________________________________ 

1 -Zionist regime 
2 - Media trimming 
3 Jihad of Explanation 
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 ؛Krieg,  بدون ارائه مدل عملياتی )مانند هاتحلیل نظري جنگ روایت .1

(Nohrstedt & Ottosen,  

ها )مانند بدون تمرکز بر جنگ روایت هاي عمومیبررسی نقش رسانه در بحران .2

 (1400فرد و عظيمی، اردکانی

 Zhang بندی عوامل مؤثر )مانندبدون اولویت المللیهاي بینتحلیل محتواي رسانه .3

& Huang, ) 

و « ایشناسایی عوامل مؤثر رسانه»، تلفيق دو وجه سازدآنچه این پژوهش را متمایز می

روزه(  12در بستر یك مطالعه موردی مشخص )جنگ « ها بر اساس اهميتبندی آناولویت»

ها را ای مؤثر در جنگ روایتمند عوامل رسانهاست. تاکنون پژوهشی که به صورت نظام

تمرکز بر مطالعه موردی جنگ  بندی کرده باشد، انجام نشده است. همچنين،شناسایی و رتبه

ترین نبردهای روایی منطقه، این به عنوان یكی از مهم رژیم صهيونيستیروزه ایران و  12

از این رو، پژوهش حاضر درصدد است تا  .کندپژوهش را از سایر مطالعات مشابه متمایز می

های قدرت  اهرمای، نسبت به رفع خلأها و عوامل مؤثر رسانهبا شناسایی ابعاد جنگ روایت

 :ساز اقدام نموده و به سؤال اصلی پژوهش پاسخ دهد کهای در نبردهای سرنوشترسانه

رژیم روزه ایران و  12ویژه در جنگ ها )بهاي در جنگ روایتعوامل مؤثر رسانه

 شوند؟بندي می( کدامند و از حیث اهمیت و تأثیرگذاري چگونه رتبهصهیونیستی
 

 پیشینه. ادبیات موضوع و 2

 ینظر اتیادب -1-2

ای از عمليات روانی مجموعه عمليات: هاي امنیتیروانی در بحران عملیات        

ای است که با هدف تأثيرگذاری بر ذهن، احساسات و رفتار افراد، اطلاعاتی، تبليغاتی و رسانه

شود. در شرایط بحرانی، ها بدون استفاده مستقيم از نيروی نظامی انجام میها یا ملتگروه

دهی به افكار و شكل گيری، تضعيف روحيهروانی با هدف ایجاد اختلال در تصميم عمليات

های امنيتی، عمليات دهد که در مدیریت بحرانها نشان میشود. پژوهشعمومی تشدید می

مندی مردم، تعامل ها، رضایتهایی مانند پاسخگویی سازمانای از طریق شاخصرسانه-روانی

)صيدی و  گذاردها بر تعامل سازمانی تأثير میو مقابله با ناهنجاری ها با یكدیگردستگاه

های اجتماعی این های رسانه(. در عصر دیجيتال، الگوریتم123، ص 1402همكاران، 
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دهند و تأثير آن را در زمان بحران چند برابر عمليات را با سرعت و دقت بالا گسترش می

 .(45، ص 1404رحيميان، کنند )حاجیمی

برد ادراکی در عصر ها به عنوان نجنگ روایت: هاي داخلیها در بحرانجنگ روایت

های معاند با شود. رسانههای خاصی اجرا میهای داخلی با تكنيكدیجيتال، در بحران

)تغيير زاویه دید(، « بندیقاب»ها(، )حذف پيشينه« برش زمينه»هایی مانند استفاده از روش

و « سازی گزینشیقربانی»)تبدیل امر جمعی به سرگذشت فردی(، « سازی شدیدشخصی»

کنند روایت مطلوب خود را بر افكار عمومی تحميل کنند ، تلاش می«ابجایی مسئوليتج»

و « همدلی سوگيرانه»ها با هدف ایجاد (. این تكنيك52، ص 1404رحيميان، )حاجی

شوند. برای مقابله با این دهی به احساسات عمومی در شرایط بحرانی به کار گرفته میجهت

در ارائه  یدستشيپرسانی، د افزایش سرعت و دقت اطلاعجنگ روایی، راهبردهایی مانن

سازی فضای جنگ روانی دشمن ضروری است و خنثی روایت دقيق و مبتنی بر واقعيت

 .1(1403)رسولی، 

در نبردهای نوین که ترکيبی از جنگ نظامی، : هاي ترکیبیمدیریت رسانه در بحران

اند. از عناصر کليدی این ترکيب تبدیل شده ها به یكیاقتصادی، سایبری و روانی است، رسانه

ترین عامل در رسانی نيستند، بلكه راهبردیها فقط ابزار اطلاعدر چنين شرایطی، رسانه

کارکردهای اصلی رسانه در بحران  1(.1403روند )رسولی، مدیریت افكار عمومی به شمار می

اعی، انتشار اخبار صحيح و از: کاهش اضطراب عمومی و مدیریت هيجانات اجتم اندعبارت

و ایجاد همبستگی ملی )صيدی و  مستند برای مقابله با شایعات، تقویت اعتماد عمومی

های ميدان، تقویت حس ها با بازنمایی موفقيت(. همچنين رسانه130، ص 1402همكاران، 

توانند شكاف بين جبهه جنگ و جامعه مدنی را دوستی و بيان دستاوردهای ملی می ميهن

 2.(1403پر کنند )حيدری، 

ها فرآیندی بندی رویدادها در رسانهچارچوب: ايهاي منطقهاي در بحرانرسانه مدیریت

سازی عناصر های خاص یك رویداد، برجستهاست که طی آن خبرنگاران با انتخاب جنبه

دهند. در بحران کليدی و ارائه زاویه دید خاص، تفسير مخاطبان از آن رویداد را شكل می

)نمایش منطقه به « سازینیقربا»المللی با دو رویكرد های بينای خاورميانه، رسانهمنطقه

___________________________________________________ 

1 - www.taghribnews.com/fa/news/666664 
2 - https://www.isna.ir/news/1404101508875 
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)معرفی منطقه به عنوان منشأ تهدیدهای « تهدیدسازی»های انسانی( و عنوان قربانی بحران

(. در جنگ 60، ص 1404دهند )فریدونی، جهانی(، تصویری دوگانه و گاه متناقض ارائه می

 یکاردست»و  «سازیبرجسته»های ها با استفاده از تكنيكروزه ایران و اسرائيل، رسانه 12

و « ابهام راهبردی»های غربی با ایجاد دهی کردند. رسانه، افكار عمومی را جهت«در رضایت

تهييج فضای  زمانهمبخشی به افكار عمومی داخلی و رسانی )آرامشدوگانگی پيام

(. این 60، ص 1404رحيميان، الملل(، به مدیریت بحران به نفع خود پرداختند )حاجیبين

های داخلی و افزایش بندی دوگانه منجر به کاهش اعتماد مخاطبان به رسانهچارچوب

 .های اجتماعی شدوابستگی به شبكه

های امنيتی های روانی بحرانآسيب: هاي روانی بحراننقش رسانه در مدیریت آسیب

تر و پایدارتر از خسارات فيزیكی است. اضطراب ناشی از حملات، در بسياری موارد عميق

های مزمن، بخشی از فشارهایی است که جامعه درگير خوابیو بی انی برای جان عزیزاننگر

های هيجانی و تصاویر ها اگر صرفاً بر انتشار اخبار منفی، تحليلکند. رسانهبحران تجربه می

. 1(1403خشونت تمرکز کنند، ناخواسته به تشدید بحران روانی کمك خواهند کرد )رسولی، 

بخش و های الهامهایی که با هوشمندی اقدام به پمپاژ اميد، ارائه روایتنهدر مقابل، رسا

توانند نقش مهمی در ترميم روان جمعی و حفظ ثبات کنند، میتقویت همبستگی ملی می

رسانی مسئولانه و پروپاگاندای جنگی وجود دارد اجتماعی ایفا کنند. مرز باریكی ميان اطلاع

و توازن در روایت، از آن عبور کنند )صيدی  یدارامانتت شفافيت، ها باید با رعایکه رسانه

 .(135، ص 1402و همكاران، 

 

 

 

 

 

___________________________________________________ 

1 https://www.isna.ir/news/1404101508875 
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 (یپژوهش )داخل یتجرب نهیشیپ -2-2

روزه:  12تحليل راهبردی جنگ تحميلی در پژوهش خود تحت عنوان:  (1404منظور ) •

 یهاعرصه یرگذاريتأثبه تبيين اهميت  1گرایی ساختاری و ژئواکونوميكرویكرد واقع

در مواجهه  که ایران کندیم یريگجهينت. وی پردازدیممختلف حكمرانی بر امنيت ملی 

با ترکيب فشارهای سخت نظامی و فشارهای نرم اقتصادی ـ سياسی نيازمند راهبردی 

شامل اسناد  اولدستشناسی پژوهش مبتنی بر تحليل کيفی منابع روش .چندلایه است

ها و مراکز های ثانویه از خبرگزاریو داده های غربیهای اندیشكدهرشالمللی، گزابين

دهد که بازدارندگی پایدار ایران مستلزم ترکيبی ها نشان مییافته .پژوهشی معتبر است

گيری فعال از حقوق ای و بهرهاز اصلاحات اقتصادی داخلی، بازتعریف دیپلماسی منطقه

ح ساختار بودجه و کاهش وابستگی به نفت، تقویت الملل است. در سطح داخلی، اصلابين

و توسعه صنایع  های معيشتی هوشمند، حمایت از زنجيره توليد کالاهای اساسیصندوق

محور و سوی اقتصاد صادراتبنيان ضروری است. همچنين، حرکت بهدفاعی و دانش

مشارکتی،  سازی بازارهای هدف همراه با بازسازی سرمایه اجتماعی و حكمرانیمتنوع

 .سازدبستر اصلی بازدارندگی نرم و اعتماد ملی را فراهم می

روزه؛ واکاوی 12جنگ تحميلی  "در پژوهشی با عنوان  (1404نوري اصل و همکاران ) •

 افكاردر مدیریت  مايصداوس یمرزبرونهای نقش رسانه

در مدیریت افكار عمومی  مايصداوسالمللی های بينبا هدف واکاوی نقش رسانهعمومی و 

. روزه رژیم صهيونيستی عليه جمهوری اسلامی ایران انجام شده است 12طی جنگ  یفرامل

ها به کار بنياد برای گردآوری و تحليل داده داده یپردازهینظرروش تحقيق کيفی و رویكرد 

ای و تحليل ساختاریافته با کارشناسان رسانهها از طریق مصاحبه نيمهداده. گرفته شد

های تخصصی گردآوری شد و سپس طی فرایند کدگذاری محتوای اسناد و نشست

های دهد رسانهها نشان میای )باز، محوری و انتخابی( تحليل گردید. یافتهمرحلهسه

زی مقاومت، بازتاب انسجام ملی و افشای سااند با روایتمرزی صداوسيما توانستهبرون

ای و جنایات رژیم صهيونيستی، در تثبيت گفتمان مقاومت و اميدآفرینی در سطح منطقه

هایی همچون غلبه لحن تبليغاتی، کمبود ، ضعفحالنيدرعجهانی موفق عمل کنند. 

د نيروی ها، کمبوهای سطحی، نبود هماهنگی روایتهای انسانی و اقناعی، تحليلروایت

___________________________________________________ 

1 Geoeconomics 
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گيری از ظرفيت ای و ضعف در بهرههای فنی و بودجهمتخصص چندزبانه، محدودیت

المللی مسلط شود. طور کامل در سطح بينهای نوین موجب شد روایت ایرانی نتواند بهرسانه

المللی صداوسيما در جایگاه بازیگران فعال های بينها، رسانهبر اساس نظریه برآمده از داده

های ترکيبی شدن به الگوی بومی موفق در جنگها قرار دارند، اما برای تبدیلیتجنگ روا

 .ها و توانمندسازی نيروی انسانی هستندآینده، نيازمند بازنگری راهبردی، ارتقای زیرساخت

: تقابل گفتمان دفاع و تجاوز در غزه، هایتروادر پژوهشی با عنوان جنگ  (1403سجادي )

به اهميت گشوده شدن جبهه جدید جنگ نرم در کنار جبهه سخت نظامی در عمليات 

و تقابل دو گفتمان دفاع  هایترواتبيين چيستی و چرایی جنگ نظامی طوفان الاقصی بود. 

گرفتند. مهمی بودند که در این پژوهش مورد بررسی قرار  و تجاوز در غزه، از موضوعات

(، رژیم هایترواجنگ )که گشوده شدن جبهه نرم جنگ  دهدیمنتایج این پژوهش نشان 

جبهه تجاوز )صهيونيستی را با چالش جدی مواجه ساخته و از آن به عنوان مقاومت در برابر 

جبهه سخت تجاوز )سخت جنگ( نام برده شده و گفتمان مقاومت )جبهه نرم( را نسبت به 

 بر افكار عمومی قرار داده است. يرگذاریتأثه بالاتری از حيث و تجاوز( در رتب

در پژوهشی تحت عنوان: مفهوم شناسی و الزامات جهاد تبيين در برابر  (1403)بشارت 

که به روش توصيفی تحليلی صورت پذیرفت، ابتدا  جنگ شناختی دشمنان انقلاب اسلامی

به معرفی الزامات جهاد تبيين پرداخته و سپس با تمرکز راهبردی بر جنگ شناختی در 

که جنگ شناختی با استفاده از مكانيسم نظامی سازی  کندیم گيریيجهنتبستر جنگ نرم، 

ميدان نبرد، به دنبال تغيير در افكار و سپس تغيير در رفتار جامعه هدف در  عنوانبهذهن 

بخشی از جنگ هيبریدی نظام سلطه  عنوانبهکه امروزه  باشدیممسير منافع کشور متخاصم 

 .گيردیممورد استفاده قرار 

در افزایش  هارسانهواکاوی نقش در پژوهشی تحت عنوان  (1401عسگرخانی و همکاران ) •

به تشریح ابعاد اهميت جنگ نرم و  )نمونه موردی ایران(امریكا  متحدهایالاترت نرم قد

گيری يجهنتی دیداری بر مخاطب پرداختند. وی در این پژوهش هارسانهنقش پررنگ 

 هایسياستآمریكا مشغول فعاليت هستند ، از  متحدهایالاتکه در  هاییکه رسانه کندیم

در افزایش قدرت نرم آمریكا تأثير دوچندانی و از این رو ، کنندمی رویدنبالهاین کشور 

از طریق جنگ نرم و ابزارهایی که  متحدهیالاتهمچنين ا .اندکردهگذاشته و به آن کمك 

 ینتردر اختيار دارد سعی در اثرگذاری در جوامع کشورهای رقيب دارد که یكی از مهم

فكر و  برهستند با اثرگذاری  لاشبه جنگ سرد در تبا توسل  هایكاییها ایران است. آمرآن
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ها و اهداف خود را تبدیل به خواسته مردم کنند تا با فشار از داخل ذهن مردم ایران خواسته

، تزریق یاس ییگراایران شوند. سياه نمایی، قوم لامیسبب تضعيف و نابودی جمهوری اس

ها مدام آن یهاتند که توسط رسانههس یارسانه هایيكدر جامعه تنها بخشی از این تكن

 .شوندیبرای مردم ایران تكرار م

های راهبردی و تنگناها و چالش»در پژوهشی با عنوان ( 1400) و همکاران حمديا •

های جمعيتی، جغرافيایی، امنيتی و به تحليل چالش« رژیم صهيونيستی 1ژئوپليتيكی

گيری از منابع تحليلی و با بهره-اند. این پژوهش با روش توصيفیراهبردی این رژیم پرداخته

دهد که رژیم صهيونيستی با تنگناهایی ها نشان میاست. یافته شدهانجامای و آماری کتابخانه

تباران(، بحران های جمعيتی )افزایش جمعيت عربراتژیك، چالشمانند محدودیت عمق است

ها های خارجی مواجه است. این چالشو وابستگی به حمایت المللیمشروعيت داخلی و بين

روزه با ایران  12جنگ  ازجملهای های راهبردی این رژیم در منازعات منطقهساز ناکامیزمينه

 .بوده است

 یهاجنگدر  هارسانهنقش در تحقيقی تحت عنوان ( 1400بنیکی )آحسن کاویار و  •

به تبيين  (2003)مطالعه موردی: حمله آمریكا به عراق در  2از منظر ژان بودریار المللیينب

. پردازدیممعاصر(  یهاجنگو  المللیينب یهارسانهبخصوص )نقش رسانه در بازنمایی جنگ 

. وی شوندیمژان بودریار معتقد است که در این مواقع، رسانه بين مردم و ميدان، حائل 

. پژوهش به دنبال پاسخ به چگونگی کندیمعملكرد رسانه را در طيف حاد واقعيت تشریح 

 عملكرد رسانه در برابر حمله نظامی آمریكا به عراق، با توجه به رویكرد پسامدرن بودریار بود.

سياسی از قبيل جنگ همچون  هایيتواقع ،در رویكرد پست مدرنيستی ،ج پژوهشطبق نتای

به اقتضای شرایط مختلف تكوین ، که این واقعيت یاگونهبه ،شوندیمامری برساخته قلمداد 

برای بازنمایی واقعيت سياسی اهميت فراوانی پيدا  یاعرصه عنوانبه رسانه و کندیمپيدا 

اقدامات آمریكا در دو مقطع قبل و بعد از جنگ ارزیابی شده است.  ،. بر این اساسکندیم

تهدید  یینمابزرگاز: تصویرسازی و  اندعبارتاقدامات روانی آمریكا پيش از شروع جنگ 

روانی جنگ عليه عراق و همراه -هدایت تبليغاتی ،بسيج نفرت عليه دشمن )عراق( ،عراق

و تبليغاتی امریكا طی جنگ  عمليات روانیهمچنين  .ساختن افكار عمومی با اقدامات نمادین

___________________________________________________ 

1- Geopolitics 
2- Jean Baudrillard 

https://www.sid.ir/search/paper/%D8%B1%D8%B3%D8%A7%D9%86%D9%87/fa?page=1&sort=1&ftyp=all&fgrp=all&fyrs=all
https://www.sid.ir/search/paper/%D8%B9%D9%85%D9%84%DB%8C%D8%A7%D8%AA%20%D8%B1%D9%88%D8%A7%D9%86%DB%8C/fa?page=1&sort=1&ftyp=all&fgrp=all&fyrs=all
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اهداف رهبری نظامی دو طرف  ،دو طرف یافزارهاجنگاز: کميت و کيفيت نيروها و  اندعبارت

 .يریگغافلو 

 تجربی پژوهش )خارجی(پیشینه  .3-2

های رمزگشایی روایت»در پژوهشی تحت عنوان  1(2025) زیوک و همکارانپا

، به بررسی نحوه «اوکراین-شده در جنگ شناختی: مطالعه موردی جنگ روسيهدستكاری

شده در جنگ شناختی پرداختند. روش پژوهش، های دستكاریساخت و انتشار روایت

سنجی خبرگان بود. گيری از تحليل معنایی مبتنی بر هوش مصنوعی و اعتبارترکيبی با بهره

هایی که سناریوهای تهدید ویژه آنهای بار عاطفی، بهدهد که روایتها نشان مییافته

شوند، با رویدادهای کليدی ژئوپليتيكی هماهنگ شده و برای ای را شامل میهسته

  .شوندگيرندگان و افكار عمومی به کار گرفته میتأثيرگذاری بر تصميم

مزایای روایت راهبردی پيوندی در طول »پژوهشی تحت عنوان  در  2(2025) خارچنکوزا

شناختی تحليل روایت راهبردی با معرفی ، به توسعه رویكرد روش«اوکراین-جنگ روسيه

پرداخت. روش پژوهش، تحليل ساختاری روایت مبتنی « روایت راهبردی پيوندی»مفهوم 

پرستانه اوکراینی دهد که روایت ميهنمیها نشان های اجتماعی بود. یافتههای رسانهبر داده

توجه شهروندان عادی توسعه پيدا های اجتماعی تكامل یافت، با مشارکت قابلکه در رسانه

 .کرد و در جلب توجه افكار عمومی نسبت به روایت رسمی روسيه برتری کامل داشت

مثابه سلاح پردازی به خرابكاری: روایت»در پژوهشی تحت عنوان   3(2023 (ریگک

ها توسط بازیگران دولتی و غيردولتی در کارگيری روایت، به بررسی چگونگی به«راهبردی

فضای اطلاعاتی برای خرابكاری در جوامع هدف پرداخت. روش پژوهش، تحليل مفهومی و 

ها مطالعه موردی شامل بررسی عمليات خرابكاری روسيه و امارات متحده عربی بود. یافته

ای به توانند از طریق فرآیندی شش مرحلههای اطلاعاتی مید که این عملياتدهنشان می

ها تضعيف اعتماد جامعه به مقامات و نهادهای اثرات راهبردی دست یابند و هدف اصلی آن

 . معتبر است

___________________________________________________ 

1 - Paziuk et al 
2 - Zakharchenko 
3 - Krieg 
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، به بررسی نقش «محورهای روایتعمليات»در پژوهشی تحت عنوان  1(2020) یسنن

نظامی در سطح عملياتی و تاکتيكی پرداخت. روش پژوهش، تحليل ها در عمليات روایت

دهد که در محيط عملياتی معاصر، های پژوهش نشان میمفهومی و مرور ادبيات بود. یافته

همه اقدامات تاکتيكی به طور بالقوه دارای اثرات راهبردی هستند و نيروهای نظامی باید در 

ها، د. همچنين نقش فناوری و رسانه در نبرد روایتریزی کننچارچوب روایت راهبردی برنامه

المللی، هم به عنوان ابزار هماهنگی و هم به عنوان راهی مؤثر برای جلب حمایت داخلی و بين

 . اساسی است

های نوین های نوین، رسانهجنگ»در پژوهشی تحت عنوان  2(2017 (ورستد و اوتوسنن

، به بررسی «دهی جنگای و حقوقی در گزارشحرفههای نگاری جنگی نوین: چالشو روزنامه

های اسكاندیناوی در پوشش مداخلات نظامی ناتو در خاورميانه پرداختند. عملكرد رسانه

های دهد که رسانهها نشان میروش پژوهش، تحليل انتقادی و مطالعه موردی بود. یافته

گزارش مسائل حقوقی پيرامون کننده منفعل پروپاگاندای نظامی بوده و در نوردیك دریافت

 . اندبهره بودهمداخلات بشردوستانه، از تفكر انتقادی بی

چگونه داستان بزرگ را از دست »پژوهشی تحت عنوان  در  3(2013) وتوسن و همکارانا

های ، به بررسی پوشش رسانه«های خبری نروژ و عمليات نظامی ناتو در ليبیدادند: رسانه

های نروژی از مداخله نظامی ناتو در ليبی پرداختند. روش پژوهش، تحليل محتوای روزنامه

ای کمتر حقوقی در پوشش رسانهدهد که مسائل ها نشان میمنتخب نروژی بود. یافته

گرا ها عمدتاً از سياست دولت حمایت کردند، هرچند که مطبوعات چپگزارش شده و رسانه

 .های تخصصی نقش انتقادی ایفا نمودندو روزنامه

 

 

 

 
 

___________________________________________________ 

1 - Nissen 
2 - Nohrstedt & Ottosen 

 
3 - Ottosen 
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  Research summary table جدول خلاصه پژوهش -1جدول شماره

 نتيجه کشور سال عنوان پژوهش محقق

 منظور
تحليل راهبردی 

 12جنگ تحميلی 

 روزه

 ایران 1404
در مواجهه با ترکيب فشارهای سخت  ایران

نظامی و فشارهای نرم اقتصادی ـ سياسی 

 .نيازمند راهبردی چندلایه است

نوری اصل و 

 همكاران

 12جنگ تحميلی 

؛ واکاوی نقش روزه

های رسانه

 یمرزبرون

در  مايصداوس

مدیریت افكار 

 عمومی

 ایران 1404
مرزی صداوسيما های برونرسانه

سازی مقاومت، بازتاب اند با روایتتوانسته

انسجام ملی و افشای جنایات رژیم 

صهيونيستی، در تثبيت گفتمان مقاومت و 

ای و جهانی اميدآفرینی در سطح منطقه

 موفق عمل کنند.

 سجادی
: هایترواجنگ 

تقابل گفتمان دفاع 

 و تجاوز در غزه

 ایران 1403

جنگ )گشوده شدن جبهه نرم جنگ 

(، رژیم صهيونيستی را با چالش هایتروا

 عنوانبهجدی مواجه ساخته و از آن 

جبهه سخت تجاوز )مقاومت در برابر 

جنگ( نام برده شده و گفتمان مقاومت 

جبهه تجاوز ))جبهه نرم( را نسبت به 

سخت و تجاوز( در رتبه بالاتری از حيث 

 كار عمومی قرار داده است.بر اف يرگذاریتأث

 بشارت

مفهوم شناسی و 

الزامات جهاد 

تبيين در برابر 

جنگ شناختی 

دشمنان انقلاب 

 اسلامی

 ایران 1402
جنگ شناختی با استفاده از مكانيسم 

ميدان نبرد، به  عنوانبهنظامی سازی ذهن 

دنبال تغيير در افكار و سپس تغيير در 

رفتار جامعه هدف در مسير منافع کشور 

که امروزه به عنوان  باشدیممتخاصم 

بخشی از جنگ هيبریدی نظام سلطه 

 .شودیماستفاده 

عسگرخانی و 

 همكاران

واکاوی نقش 

در افزایش  هارسانه

قدرت نرم 

امریكا  متحدهایالات

 ایران 1401
آمریكا  متحدهایالاتکه در  هاییرسانه

این  هایسياستمشغول فعاليت هستند، از 

در  روازاینو  کنندمی رویدنبالهکشور 

افزایش قدرت نرم آمریكا تأثير دوچندانی 

از طریق  متحدهیالاتاهمچنين  .اندداشته
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موردی نمونه (

 )ایران

جنگ نرم و ابزارهایی که در اختيار دارد 

در اثرگذاری در جوامع کشورهای سعی 

 .رقيب دارد

کاویار و 

 آبنيكی

در  هارسانهنقش 

 یهاجنگ

از منظر  المللیينب

 ژان بودریار

 ایران 1400
سياسی از قبيل جنگ همچون  هایيتواقع

 یاگونهبه ،شوندیمامری برساخته قلمداد 

به اقتضای شرایط مختلف ، که این واقعيت

 عنوانبه رسانه و کندیمتكوین پيدا 

برای بازنمایی واقعيت سياسی  یاعرصه

 .کندیماهميت فراوانی پيدا 

احمدی و 

 همكاران

تنگناها و 

های چالش

 راهبردی و

ژئوپليتيكی رژیم 

 صهيونيستی

 ایران 1400

رژیم صهيونيستی با تنگناهایی مانند 

های محدودیت عمق استراتژیك، چالش

جمعيتی، بحران مشروعيت و وابستگی به 

ها حمایت خارجی مواجه است. این چالش

 12ساز ناکامی این رژیم در جنگ زمينه

 روزه با ایران بوده است.

پازیوک و 

 همكاران

رمزگشایی 

های روایت

شده در دستكاری

 جنگ شناختی

 اوکراین 2025

هایی که ویژه آنهای بار عاطفی، بهروایت

ای را شامل سناریوهای تهدید هسته

شوند، با رویدادهای کليدی ژئوپليتيكی می

هماهنگ شده و برای تأثيرگذاری بر 

گيرندگان و افكار عمومی به کار تصميم

  .شوندگرفته می

 زاخارچنكو
مزایای روایت 

راهبردی پيوندی 

در طول جنگ 

 اوکراین-روسيه

2025 
 اوکراین

پرستانه اوکراینی که در روایت ميهن

های اجتماعی تكامل یافت، با رسانه

توجه شهروندان عادی توسعه مشارکت قابل

پيدا کرد و در جلب توجه افكار عمومی 

نسبت به روایت رسمی روسيه برتری کامل 

 داشت

خرابكاری: روایت  کریگ

مثابه سازی به

 سلاح راهبردی

 بریتانيا 2023
توانند از طریق های اطلاعاتی میعمليات

ای به اثرات راهبردی فرآیندی شش مرحله

ها تضعيف دست یابند و هدف اصلی آن

اعتماد جامعه به مقامات و نهادهای معتبر 

  است

های روایت عمليات نيسن

 محور

 دانمارک 2020
در محيط عملياتی معاصر، همه اقدامات 

بالقوه دارای اثرات  طوربهتاکتيكی 

https://www.sid.ir/search/paper/%D8%B1%D8%B3%D8%A7%D9%86%D9%87/fa?page=1&sort=1&ftyp=all&fgrp=all&fyrs=all
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راهبردی هستند و نيروهای نظامی باید در 

 ریزی کنندچارچوب روایت راهبردی برنامه

نورستد و 

 اتوسن

های نوین، جنگ

های نوین و رسانه

نگاری روزنامه

جنگی نوین: 

ای های حرفهچالش

و حقوقی در 

 جنگدهی گزارش

2017 
 سوئد

های دهد که رسانهها نشان مییافته

کننده منفعل پروپاگاندای نوردیك دریافت

نظامی بوده و در گزارش مسائل حقوقی 

پيرامون مداخلات بشردوستانه، از تفكر 

 .  اندبهره بودهانتقادی بی

اتوسن و 

 همكاران

چگونه داستان 

بزرگ را از دست 

های دادند: رسانه

 خبری نروژ و

عمليات نظامی ناتو 

 در ليبی

2013 
 نروژ

ای کمتر مسائل حقوقی در پوشش رسانه

ها عمدتاً از سياست گزارش شده و رسانه

دولت حمایت کردند، هرچند که مطبوعات 

های تخصصی نقش گرا و روزنامهچپ

 .انتقادی ایفا نمودند

 پژوهش 2 اقتباس از بخش

متعدد رسانه  هاینقشروایتی،  هایجنگدر خصوص ابعاد  توجهیقابل هایپژوهشتاکنون 

بر امنيت ملی  تأثيرگذارحكمرانی  هایمؤلفهروایتگر حائل بين مخاطب و ميدان( و  عنوانبه)

و ابعاد این  هاریشهکشورهای مورد تهاجم صورت گرفته و هریك به تفصيل در خصوص 

. ليكن در این پژوهش سعی بر آن انددادهام و یا ميدانی انج ایکتابخانه، تحقيقات هایمؤلفه

مدرن( و عوامل  هایجنگروایتی )بخصوص  هایجنگ هایمؤلفهاست که برای نخستين بار، 

ساختاری، محتوایی، فناورانه و محيطی( که قادر به بازنمایی  هایحوزه)در  ایرسانه مؤثر

، هاآننی به هریك از واقعيت ميدانی هستند، شناسایی و سپس توسط تخصيص اهميت وز

گردند. این امر، مسئولين ذیربط  بندیرتبه، اهميت سنجی و 1توسط تكنيك سلسله مراتبی

تا نقاط ضعف و قدرت پنهان و آشكار نهفته  سازدمیو سياست گذران حوزه رسانه را قادر 

 عملكردی و شناختی رسانه را شناسایی و برای توسعه )برای نقاط قوت( و هایحوزهدر 

 برای نقاط ضعف( رسانه، اقدام نمایند.) بازسازیترميم و 

 
 

___________________________________________________ 

1- Analytic hierarchy process technique 
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 روش تحقیق-3

و به  که در قسمت کيفی باشدیمروش پژوهش، از نوع آميخته پژوهش فوق به لحاظ       

مقایسات زوجی و در قسمت کمی به ها شاخصروش دلفی خبرگان به شناسایی مفاهيم و 

 ،موردنظر. همچنين مطالعه حاضر به لحاظ نتایج پردازندیم هاآن بندییتاولومعيارها و 

نفر  گروه دلفی مشتمل بر یك گام متوالی از  2در  ینظرسنج. این باشدیمکاربردی، 

با توجه به  باشد.میدر حوزه ارتباطات، مطالعات رسانه و تحليل گران جنگ نرم  نظرصاحب

 به روش سرشماری صورت پذیرفته است. يریگنمونهپایين بودن حجم جامعه آماری 

در این پژوهش برای  در هر گام، پس از دستيابی به اشباع نظری متوقف گردید. ینظرسنج

 یگردآورپرسشنامه برای همچنين از ابزار  ها از روش ميدانی استفاده شده است.جمع داده

 استفاده گردیده است. ،هاداده

 هایتروا( شناسایی ابعاد جنگ 1پرسشنامه شماره 

 بحران یارسانهدر چارچوب مدیریت  یارسانه مؤثر( شناسایی عوامل 2پرسشنامه شماره 

صورت گرفته  نظرانصاحبمحقق ساخته بوده و طراحی آن با مشورت  ها از نوعپرسشنامه

 است.

 1تائید پایایی و روایی -3-1

 های بودن گویهبر اساس ضرورخبره  10توسط  AHP های دلفی فازی وپرسشنامه       

 مورد سنجش قرار گرفت. نسبت روایی محتوا غيرضروری( =3، مفيد =2ضروری،  =1)

8/0= CVR2 خبره(  10برای  62/0) 3بالاتر از جدول لاوشهآمد که  به دست

توسط شاخص روایی محتوا موردسنجش قرار گرفت  هامرتبط بودن گویه همچنين  باشد.یم

 یدگردتائيد  ،مطلوب روایی استخراج و بنابراین (0,78 بالاتر از) CVI=488/0که

) .1975,Lawshe؛ Polit & Beck,2006 (5. 

 

 

___________________________________________________ 

1 - Reliability and validity 
2 -Content Validity Ratio 
3 -Lawshe 
4- Content Validity Index 
  پوليت& بك و لاوشه5



214 

 

مه
نا

صل
ف

 (
ی

لم
ع

- 
ی

ش
وه

پژ
 )

ت
عا

طال
م

 
ي

رد
هب

را
 

ج
سی

ب
/ 

ال
س

 
ت

س
بی

 
هم

و ن
/ 

ره
ما

ش
11

0
/ 

ار
به

 
14

05
 

  يارسانه مؤثرعوامل  ییمحتوا ییروا -2شماره جدول  

 وضعیت CVI CVR يارسانه مؤثرعامل  ردیف

 تائيد 9/0 1 عوامل ساختاری 1

 تائيد 8/0 9/0 عوامل محتوایی 2

 تائيد 8/0 9/0 عوامل فناورانه 3

 تائيد 8/0 8/0 عوامل مخاطب محور 4

 تائيد 7/0 8/0 عوامل محيطی 5

 تائيد 8/0 88/0 ميانگين

 (Lawshe,1975  &Polit & Beck,2006) اقتباس از فرمول 

 مؤثربندی عوامل ای و توافق خبرگان در رتبهکنندهارزیابیبرای سنجش پایایی بين

خبره را نشان  10توافق قوی =W محاسبه شد؛ مقدار 1ای، ضریب تطابق کندالرسانه

 3SPSSمطلوب است. این آزمون از منوی AHP 2ای ناپارامتریكهای رتبهداد که برای داده

(Nonparametric Tests > K Related Samples) با انتخاب Kendall's W  اجرا

 .پایایی قابل قبول را تأیيد کرد 0,7گردید و مقادیر بالای 

W=0.76  درجه توافق خبرگان 

27.4=2X      توافق بيشتر( تربزرگهرچه )مقدار آماره آزمون = 

P<0.01     فرض عدم توافق( (H0  شودیمرد) 

سنجش پایایی داخلی ماتریس  منظوربه. ليكن سنجدیمضریب کندال، توافق بين خبرگان را 

تحليل حساسيت  و 4نرخ ناسازگاریاز  پذیردیممقایسات زوجی که توسط هر خبره صورت 

تكنيك سلسله مراتبی عبارت  روشدر يریکارگبهمراحل انجام و  .شودیماستفاده ها داده

 کمی ،هاآن بين ارتباطات تبيين ،متغير عنوانبهها : مجموعه فرآیند تعریف دادهاست از

بندی و رتبه هااز شاخصاوزان نسبی به هر یك  تخصيص ،یسازنرمال امتيازات، سازی

تحليل حساسيت اوزان تخصيصی  یتاًنهاسلسله مراتبی و  در تكنيك گيریيمتصمهای گزینه

در این روش، مبنا، مقایسات زوجی  .باشدیمکه بيانگر پایایی پژوهش  هاینهگزبه معيارها و 

 صورت گزینه –ماتریس گزینه  n و شاخص –است که بر پایه یك ماتریس شاخص 

___________________________________________________ 

1- Kendall's W 
2- Nonparametric rank data 
3- Statistical package for social science 
4- Incompatibility rate 
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( هاآنهای لایه زیر وها گزینه وها شاخص ،)مجموع هدف لایه 9این تكنيك تا  پذیرد.می

قابل انجام است. شاید  یراحتبه Expert Choice افزارنرم کمك به و داشته بررسی قابليت

طریق  چند، محاسبه وزن نسبی است که از AHP گيریيمتصمقسمت در تكنيك  ینترمهم

بردار ویژه، روش حداقل مربعات لگاریتمی و ميانگين  روش ،روش کمترین مجذورات)

در  گيریيمتصم یهاتوسط پرسشنامه شدهیآورجمعهای است. داده انجام حسابی( قابل

قرار گرفت. سپس (، گزینه – گزینه) زوجی مقایسات و( شاخص –)گزینه  هاییسماتر

 بعدی گام در. پذیرفت صورت هاآن نسبی اهميت درجه تعيين وها شاخص ارزیابی فرآیند

ها صورت پذیرفت. گزینه بندییتاولوآن،  بر اساسآمد و  به دستها شاخص نسبی اوزان

 گردیدمحاسبه شاخص نرخ ناسازگاری برای هر یك از شاخص، مشخص پایانی با در مرحله 

( با هاینهگزبرای شاخص مذکور )به ازای هر یك از  شدهگفتهکه آیا ميزان اهميت در نظر 

برخوردار بوده یا خير. در صورت  ، از صحت و روایی قابل قبولی1/0 یبحرانتوجه به عدد 

ز عدد بحرانی فوق، این قابليت وجود دارد که در ها اعبور نرخ ناسازگاری هر یك از شاخص

 یردپذو اصلاح لازم صورت  یدنظرتجد، مربوطهتبيين و تخصيص ميزان اهميت شاخص 

(1980Saaty.)1. 

در حوزه  نظرصاحب 10 از یافتهساختاراز طریق مصاحبه نيمه  ینظرسنجدر گام اول، ابتدا 

پرسش، شناسایی ابعاد  2و با طرح  آمدهعملبهمطالعات رسانه و تحليل گران جنگ نرم 

 شد. امتيازدهیکارکردی آن  یهاحوزه، تبيين و سپس هایترواجنگ 

در حوزه  نظرصاحب 10که به طریق دلفی از  1شماره  ینظرسنجپرسش مرتبط با فرم 

 مطالعات رسانه و تحليل گران جنگ نرم، پرسيده شد، به شرح ذیل است:

 پرسشنامه شماره یك

 کدامند؟ هایترواابعاد جنگ  (1

 به چه صورت است؟ هایترواکارکردی جنگ  یهاحوزهاهميت  (2

در حوزه تحليل گران رسانه و جنگ شناختی )جنگ  نظرصاحب 10در گام دوم از همان 

 2 ینظرسنجسوال به شرح ذیل، فرم  2نرم( که به روش دلفی صورت پذیرفت، با طرح 

 کامل گردید.

 پرسشنامه شماره دو

 چيست؟ هایتروادر جنگ  یارسانه مؤثرعوامل  (1

___________________________________________________ 

 -ساعتی 1



216 

 

مه
نا

صل
ف

 (
ی

لم
ع

- 
ی

ش
وه

پژ
 )

ت
عا

طال
م

 
ي

رد
هب

را
 

ج
سی

ب
/ 

ال
س

 
ت

س
بی

 
هم

و ن
/ 

ره
ما

ش
11

0
/ 

ار
به

 
14

05
 

 به چه ميزان است؟ هایتروااز منظر ابعاد جنگ  یارسانه مؤثراهميت هریك از عوامل  (2

صورت گرفته  نظرانصاحبمحقق ساخته بوده و طراحی آن با مشورت  ها از نوعپرسشنامه

 است.
 

 

 

 های تحقیقیافته -4
مطالعات رسانه  نظرانصاحبنفر از  10با  یافتهساختارابتدا با استفاده از مصاحبه نيمه        

که شامل ابعاد  هایترواو تحليل گران جنگ شناختی )به روش دلفی(، ابعاد جنگ 

، شناسایی و تبيين گردید. سپس به باشدیمعملكردی، استراتژیك، شناختی و اجتماعی 

 ینظرسنجو در قالب فرم  شدهپرداختهحوزه  4 از هرکدامکارکردی  یهاحوزهتشریح گستره 

 15فهرست شده است. این  3، در جدول شماره باشدیمکه از نوع محقق ساخته  1شماره 

گانه  4است. ميزان اهميت هر یك از محورهای  شدهیبنددستهبعد اصلی،  4عامل، در 

( تا ینترکم) 1از به لحاظ اهميت، توسط گروه دلفی،  هایترواابعاد جنگ  یهاشاخص

 3از جدول شماره  شدهاستخراجگانه  4 یهاشاخصبيشترین( تخصيص امتياز شد. )10

 ( انتخاب گردید.افزارنرممسئله )ورودی  یهاشاخص عنوانبه
  Dimensions of the War of Narrativesها یترواابعاد جنگ 

 3جدول شماره 

 ميزان اهميت کارکردی هایحوزهانواع  ابعاد

 عملكردی

 شدت و فراوانی توليد محتوا

9 

 هاکانال افزاییتنوع و هم

 کنندگی پيامقابليت بسيج

 سازوکار بازخورد و اصلاح

 استراتژیك

 گذاری کلان روایتیهدف

7 
 گفتمانیانسجام درون

 بندیبندی و مرحلهزمان

 شناختی

 بندی ادراکیچارچوب

10 

 اعتماد و اعتبار منبع

 های شناختیسوگيری

 تثبيت یا تغيير باور

 اجتماعی

 انسجام یا شكاف اجتماعی

8 

 دهی افكار عمومیشكل

 مشروعيت نهادها و حاکميت

 الگوهای مشارکت و کنشگری

 دلفی 1شماره  ینظرسنجاقتباس از 
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 و های مختلفها در رسانهانتشار روایتحجم، تداوم و سرعت که  دهدیمنشان  هایافته

و سایر  هارسانهای اجتماعی، پيامها، شبكهزمان از تلویزیون، خبرگزاریاستفاده هم

بشمار  هایترواجنگ  یعملكردکارکردی مهم در قسمت  یهاحوزهارتباطی از  یهاکانال

شارکت سياسی توان روایت در تحریك کنش جمعی )اعتراض، حمایت، م. همچنين روندیم

، در همين بعد هاميزان رصد افكار عمومی و اصلاح سریع روایت بر اساس واکنش و (…و

اهدافی مانند تضعيف  نيز. در بعد استراتژیك گيرندمیعملكردی مورد پایش و مطالعه قرار 

ميزان  ،سازی اقدام نظامیمشروعيت دشمن، تقویت انسجام داخلی، بازدارندگی، یا مشروع

سویی ميزان هم، و و منافع ملی یبالادستها با گفتمان رسمی، اسناد ی روایتهماهنگ

 مدنظر، ها و کنشگران غيردولتی در توليد روایت مشترکنهادهای رسمی، نخبگان، رسانه

گروه  نظرانصاحب)طبق اظهارات  هایتروابعد جنگ  ینترمهمهستند. در بعد شناختی که 

سازی علل، پيامدها و مقصران یك رویداد در ذهن برجستهنحوه ، رودیمدلفی( بشمار 

توان روایت در و  یرناپذاجتنابهای ، سوء گيریميزان اعتماد مخاطبان به رسانه، مخاطب

از اهميت بسيار زیادی در  های قبلی درباره بازیگران منازعهها یا تثبيت انگارهتغيير نگرش

نقش روایت در تقویت همبستگی بعد اجتماعی،  ادراک مخاطب برخوردار است. و سرانجام در

و سوق دادن افكار عمومی به جنگ یا صلح و  های هویتیها و شكافملی یا تشدید دوقطبی

 صاحب . از دیدگاهگيردمیقرار  موردتوجهالگوهای مشارکت ملی،  يریگشكل

به ترتيب، ابعاد  ازآنپس، دارای بيشترین اهميت و هایتروا نظران، ابعاد شناختی جنگ

گانه جدول  4شدند. این ابعاد  یبندرتبهعملكردی، اجتماعی و استراتژیك، به لحاظ اهميت، 

 .دهندیمتشكيل  AHP افزارنرمرا در  هاشاخص

نفر  10با  ساختاریافته در گام بعدی با تكرار روش دلفی و با استفاده از مصاحبه عميق نيمه

در  ایرسانه مؤثر، عوامل تحليل گران رسانه و جنگ شناختی در حوزه  نظرانصاحباز 

گانه  17 ، شناسایی و با استفاده از پرسشنامه محقق ساخته، عواملهاروایتبازنمایی جنگ 

تحليل گران  در حوزه نظرانصاحب توسط و بندیدستهمحور کلی  5، در قالبایرسانه مؤثر

( فهرست شده 4)در جدول شماره  2شماره  نظرسنجیدر فرم رسانه و جنگ شناختی، 

 است.
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  يارسانه مؤثرشناسایی عوامل 

Identifying media intervention factors 
 4جدول شماره 

 تأثيرگذارمولفه های مرتبط  کارکردی هایحوزه

 عوامل ساختاری و نهادی

 کنترل فضای مجازی و قطع اینترنت

 در توليد روایت( صداوسيمارسمی) هایرسانهنقش 

 اجتماعی در تقویت روایت هایشبكهنقش 

 به افكار دهیشكلدر  المللیبين هایرسانه تأثير

عوامل محتوایی و روایت 

 محور

 انتخاب تيتر

 تقدم و تاخر اطلاعات

 سازیبرجسته

 کمرنگ سازی برخی ابعاد حادثه

 پردازیداستان

 عوامل فناورانه و پلتفرمی
 پلتفرمنوع 

 توزیع سازوکارالگوریتم و 

عوامل ادراکی و مخاطب 

 محور

 ایرسانهسطح سواد 

 ميزان اعتماد به رسانه

 فرهنگی هایحساسيت

 ایدئولوژیكی مخاطبان هایداوریپيش

 رقابت وعوامل محيطی 

 روایی

 رقيب هایروایت یافتگیسازمانشدت و 

 المللیبينائتلاف یا فشارهای 

 دلفی 2شماره  ینظرسنجاقتباس از 

 Expert افزارنرمهدف و مقایسات زوجی و با استفاده از  هایماتریسدر ادامه با تشكيل 

chice گردیدند. بندیرتبه، نرمالایز و هاگزینهو  هاشاخص، 11 ورژن 
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 هاشاخصجدول امتیازات ترجیحی بین 

Table of preferential scores between Indicators 
 5جدول شماره 

 اجتماعی شناختی استراتژیك عملكردی گزینه/ گزینه

 29/1 9/0 13/1 1 عملکردي

 14/1 8/0 1 89/0 استراتژیک

 43/1 1 25/1 11/1 شناختی

 1 7/0 88/0 78/0 اجتماعی

 11ورژن  expert choice افزارنرمو  3اقتباس از جدول شماره 

را بدون در نظر گرفتن  چهارگانه یهاشاخصگام بعدی،  در exoert choiceافزار نرم

 نمود. یبندرتبه، وزن دهی و بر اساس اهميت، هاینهگزبر  هاآن يراتتأث

 معیارها(ها )شاخص يبندرتبه
Ranking of Indicators 

 6جدول شماره 

 (100از ) اهميتميزان  معيار() شاخصنام 

 4/29 ابعاد شناختی

 5/26 ابعاد عملکردي

 5/23 ابعاد استراتژیک

 6/20 ابعاد اجتماعی

 11ورژن  expert choice افزارنرماقتباس از 

 هاشاخص، به ازای هر یك از هاینهگز يازدهیامتبا استفاده از  افزارنرمگام بعدی،  در

 یبندرتبهزوجی،  اییسهمقا هاییسماتر)صورت گرفته توسط گروه دلفی( و تشكيل 

. در ماتریس مقایسات زوجی، به ازای دهدیم، انجام هاشاخص يرتأثرا با احتساب  هاینهگز

آن  يرگذاریتأثتا ميزان اهميت و  شودیمتشكيل  هاینهگزهر شاخص، یك ماتریس حاوی 

( مورد پایش و یارسانه مؤثرعوامل موردنظر ) هایینهگزشاخص )ابعاد جنگ روایتی( بر 

 .پذیردیمصورت  نظرانصاحبميت سنجی توسط خبرگان و ارزیابی قرار گيرد. این اه
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 هاشاخصبه ازاي  هاینهگزاوزان 

Weights of options for indicators 
 7جدول شماره 

 شاخص معيار         

مخاطب  محيطی ساختاری محتوایی فناورانه 

 محور

 7 6 5 8 7 عملکردي

 6 5 4 7 6 استراتژیک

 9 8 7 10 9 شناختی

 8 7 9 7 5 اجتماعی

 اقتباس از نظر خبرگان

 هاگزینهنهایی  بنديرتبه
Ranking of options 

 8جدول شماره  

 درصد اهمیت گزینه )معیار( رتبه

 4/35 عوامل محتوایی 1

 2/23 عوامل فناورانه 2

 4/15 عوامل مخاطب محور 3

 3/14 عوامل ساختاری 4

 7/11 عوامل محيطی 5

 100 جمع کل

 11ورژن expert choice افزارنرماقتباس از 
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 هاگزینهنمودار میزان اهمیت 

 11ورژن  expert choice افزارنرماقتباس از 

مكانيسم مقادیر  بر اساس هاینهگزو  هاشاخصگام بعدی )پایایی( نرخ ناسازگاری را برای  در

 .شودیم اظهارنظرویژه، محاسبه و نسبت به قضاوت کارشناسی خبرگان، 
                                    CR = CI / RI 

CI = (λ_max - n) / (n - 1) 

λ_max = 4.12 

RI = 0.90 

CR = (4.12-4)/3 ÷ 0.90 = 0.02 

 گيریمیمنتيجه  0,1نسبت به ميزان کمی  هاشاخصبودن نرخ ناسازگاری  تریينپا يلبه دل

گانه ابعاد جنگ  4 یهاشاخصکه قضاوت کارشناسان در خصوص اوزان تخصيصی به 

 .باشدیمروایتی، صحيح و مورد تائيد 

 افزارنرمبر اساس محاسبات  (یارسانه مؤثرعامل  5) هاینهگزهمچنين نرخ ناسازگاری کليه 

 قبولقابل 0,1بودن از ميزان کمی  ترکوچك يلبه دلمتغير بوده که  0,02تا   بين

 .شودیمو پذیرفته 

 

 

 

0 5 10 15 20 25 30 35 40

عوامل محتوایی

عوامل فناورانه

عوامل مخاطب محور

عوامل ساختاری

عوامل محیطی

میزان اهمیت گزینه ها

میزان اهمیت گزینه ها
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 گیری و پیشنهادهابحث، نتیجه -5

 بحث -1-5

 مؤثرعامل  ینترمهماز اهميت،  %35,4نتایج پژوهش نشان داد که عامل محتوایی با        

. این بدان معناست که انتخاب تيتر، بازنمایی اطلاعات باشدیم هایتروادر جنگ  یارسانه

و  هایتروانمودن برخی از  رنگکمروایت،  یسازبرجستهتقدم و تاخر اهميت،  بر اساس

به  هرکدام، باشندیمعامل محتوایی  یهامؤلفهکه از زیر  یرباورپذجذاب و  یپردازداستان

هستند. در حوزه  يرگذارتأثل تنهایی بر افزایش یا کاهش ميزان اهميت این عام

منطبق  یسازاسطورهخلق فراواقعيت و  هایيكتكناز  يریگبهرهبا  توانیم، یپردازداستان

قرار داده و حتی  هایترواانعكاس جنگ  يرتأثبا فرهنگ بومی، نتایج جنگ ميدانی را تحت 

 12 یباً تقرنمود. پس از عامل محتوایی، با اختلاف  یرأدر بسياری از مواقع، تفسير به 

 یارسانه مؤثربه عنوان دومين عامل  %23,2درصدی، عامل فناورانه با ميزان اهميت 

 شناخته شد.

 هایرسانيامپدریافت که نوع پلتفرم و  توانیم 2شماره  ینظرسنجبا مراجعه به فرم 

، يماصداوس، یدپربازداجتماعی  یهاشبكهد مانن) انتخابی برای بازگو کردن وقایع ميدانی،

سهولت دسترسی و آسان بودن کاربری،  بر اساس( هارسانيامپخبری و سایر  هاییتسا

نقش بسيار مهمی در انتقال سریع اطلاعات و قضاوت مخاطب بر عهده داشته  توانندیم

ف در ضع يلبه دلاجتماعی  یهاشبكهو یا  يماصداوسباشند. چنانچه پوشش خبری 

( نباشند، زمانهم صورتکشور )بهارتباطی، قادر به دربرگرفتن تمام مناطق  هاییرساختز

منابع خبری غير  یسوبهمخاطب ممكن است برای اطلاع از آخرین اخبار ميدانی جنگ، 

فشار( سوق داده شود و این امر  یهاگروه، عناصر معاند و پردازانیعه)شا یداخلموثق 

ضعف عوامل فناورانه(  يل)به دلباعث سوگيری شناختی مخاطب از واقع جنگ  تواندیم

از اهميت،  %15,4، عامل مخاطب محور است که با یارسانه مؤثرگردد. سومين عامل 

مخاطب محور، شامل سطح سواد  مؤثرسومين رتبه را به خود اختصاص داده است. عامل 

 بر اساسکه  شودیمداخلی را شامل  یهارسانهو ميزان اعتقاد مخاطب به  یارسانه

ایدئولوژیكی و یا قوميتی برای  هایداوریيشپموجب  تواندیمفرهنگی  هایيتحساس

مخاطب گردد. لذا در نظر گرفتن طيف متنوع و گستره ادراکی مخاطب برای انتقال اخبار 

ین نكته مورد نظر است. باید ا يرگذارتأث( بسيار مهم و هایترواميدانی )در قالب ابعاد جنگ 

متعددی قرار دارد  یشناختروانعوامل  يرتأثادراکی مخاطب، تحت  یهاکانالکه  يردقرار گ

موجب تنوع تفسير و برداشت مخاطبين رسانه از یك پيام واحد )مرتبط  تواندیمو این امر 
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( گردد. با اندک اختلافی پس از عامل مخاطب محور، عامل ساختاری و هایتروابا جنگ 

شناخته  هاروایتدر جنگ  ایرسانه مؤثراز اهميت، چهارمين عامل  %14,3نهادی با 

 تواندمیاجتماعی،  هایشبكه. کنترل فضای مجازی، قطع اینترنت، فيلترینگ شودمی

از کشور گردد. بدیهی است که  خبری خارج هایکانالموجب عدم دسترسی مخاطب به 

خبری داخلی به شيوه مناسبی صورت نپذیرد و یا  هایکانالاگر اقناع مخاطب از طریق 

کاهش  منظوربهگردد، عوامل ساختاری  دارخدشهاعتماد عمومی به منابع خبری داخلی 

ار گيرد. قر مورداستفاده تواندمیداخلی،  هایرسانهعمومی نسبت به  باورناپذیری هایآسيب

یك سرمایه اجتماعی باید مورد وثوق اکثریت قاطع  عنوانبهکرد که رسانه  خاطرنشانباید 

 طرفانهبیبه نقش مستقل و  تواندمیآشكار از حاکميت،  داریجانبجامعه قرار گيرد و عدم 

 آن نزد اذهان عمومی، کمك شایانی نماید.

در جنگ  ایرسانه مؤثر و تأثيرگذارآخرین عامل  عنوانبهعوامل محيطی و رقابت روایی 

شامل ميزان شدت و  مؤلفه. این کندمیایفای نقش  %11,7با ميزان اهميت  هاروایت

رقيب )داخلی و خارجی( و همچنين  هایخبرگزاریمربوط به  هایروایت یافتگیسازمان

ها و ائتلافچرا که  .باشدمیمنطقه تحت پوشش خبر  1و دیپلماتيك ژئوپليتيك هایزمينه

 هایعرصهموجب تشدید رقابت در  زمانهمو حتی عمليات ميدانی  المللیبينهای یا فشار

 بازگوکنندگانمختلف جنگ روایتی شده و نوعی تخاصم در عرصه رسانه را نيز برای 

 .زندمیجنگ رقم  هایروایت

 گیرییجهنت -2-5

روزه بين جمهوری اسلامی ایران و رژیم  12با توجه به ابعاد گسترده جنگ        

 یهارسانه رسدیمداخلی و خارجی، به نظر  یهارسانهعملكردی  یهاکارنامهصهيونيستی و 

نتوانستند در حوزه روایت ابعاد گسترده جنگ، موفق عمل  یمرزبرونداخلی، همانند رقبای 

زه عوامل محتوایی و روایت محوری مشهود بود. استفاده از در حو یژهوبهکنند. این امر 

 بایستیمسازی برخی از ابعاد حادثه  رنگکمو  یسازبرجسته هایيكتكنخلق  هایيتظرف

بيشتر ارتقاء یابد تا روحيه اميد و پيروزی بر دشمن صهيونيستی از همان روز اول جنگ 

عمومی به  هایینگرانآشكار و بدون هيچ شك و شبه ای در جامعه تزریق شود تا  یاگونهبه

بشمار ، محتوای شناختی، اهرم پيروزی هایتروادر جنگ  حداقل ممكن کاهش پيدا کند.

بودجه منابع )نتيجه گرفت که اختصاص بيشترین ظرفيت از  توانیم. به همين دليل رودیم

___________________________________________________ 

1 Geopolitics and Diplomacy 
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باید به توليد محتوای شناختی و توسعه ابزار فناورانه صورت رسانه و نيروی انسانی متخصص( 

 .شودیمدر اینجا به عنوان یك ضرورت استراتژیك مطرح  1جهاد تبیین شناختیپذیرد. لذا 

ای در بندی عوامل مؤثر رسانهها و اولویتشناسایی ابعاد جنگ روایت باهدفپژوهش حاضر 

نشان داد که پنج عامل محتوایی، فناورانه،  رژیم صهيونيستی،روزه ایران و  12جنگ 

ها محور، ساختاری و محيطی به ترتيب اولویت، بيشترین تأثير را در جنگ روایتمخاطب

پيشين،  یهاپژوهشپژوهش با  یهاافتهیادامه، همسویی یا ناهمسویی دارند که در 

 .رديگیمقرار  یموردبررس

این پژوهش از جهات متعددی با نتایج های یافته :هاي پیشینهمسویی با پژوهش

تحقيقات قبلی همخوانی دارد. اولویت بالای عوامل محتوایی با پژوهش پازیوک و همكاران 

های بار عاطفی، اوکراین همسو است که نشان دادند روایت -در تحليل جنگ روسيه( 2025)

ی بر افكار عمومی دارند. شوند، تأثير بيشترهایی که سناریوهای تهدید را شامل میویژه آنبه

های با یافته رژیم صهيونيستینمایی شكست های غربی در وارونههمچنين، نقش رسانه

مطابقت دارد. علاوه بر این، « پردازی به مثابه سلاح راهبردیروایت»درباره ( 2023کریگ )

د در مور( 2020دومين اولویت، با پژوهش نيسن ) عنوانبهشناسایی عوامل فناورانه 

های این محور و نقش فناوری در جنگ شناختی همخوانی دارد. یافتههای روایتعمليات

های غربی، با رسانه در 2«ابهام راهبردی»و « ایپيرایش رسانه»پژوهش در مورد اهميت 

در  4و آکسيوس 3های ایران اینترنشنالاز عملكرد رسانه( 1404رحيميان )تحليل حاجی

 .اشدبروزه همسو می 12جنگ 

های ذکر شده، با وجود همسویی :هاي پیشینناهمسویی و نوآوري نسبت به پژوهش

 کهیدرحالهای مهمی با برخی مطالعات پيشين دارد. نخست، های این پژوهش تفاوتیافته

عمدتاً به تحليل نظری جنگ  (2017های قبلی مانند نورستد و اوتوسن )بيشتر پژوهش

، AHP پژوهش حاضر با رویكردی ترکيبی و با استفاده از روشاند، ها پرداختهروایت

پژوهش فریدونی  برخلافای پرداخته است. دوم، رسانه بندی کمی عوامل مؤثراولویت به

___________________________________________________ 

1 Cognitive explanation jihad 
2- Strategic ambiguity 
3 - Iran International 
4 - Axios 
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المللی پرداخته بود، این مطالعه با های بينکه صرفاً به تحليل محتوای رسانه( 1404)

ای و ها را از منظر فعالان رسانهجنگ روایتگيری از پنل دلفی و نظرات خبرگان، ابعاد بهره

که ( 1404زاده )پژوهش عباس برخلافمتخصصان جنگ شناختی بررسی کرده است. سوم، 

موردی  مطالعه ها را به صورت نظری تبيين کرده بود، این مطالعه با تمرکز برجنگ روایت

های خود را در بستر یك رویداد عينی و مشخص به آزمون گذاشته روزه، یافته 12جنگ 

تصور رایج در برخی مطالعات  برخلافهای این پژوهش نشان داد که است. چهارم، یافته

، در بافت جنگ (Nissen,  مانند) دانندغربی که عوامل فناورانه را اولویت اول می

تواند اند که این یافته میتری ایفا کردهکنندهتعييننقش  عوامل محتوایی روزه، 12

 .های روایی منطقه خاورميانه باشدهای فرهنگی و راهبردی در جنگدهنده تفاوتنشان

ها، با ارائه های پيشين در حوزه جنگ روایتدر مجموع، این پژوهش ضمن تأیيد یافته

روزه، گامی  12لعه موردی جنگ ای و تمرکز بر مطابندی کمی عوامل مؤثر رسانهاولویت

ها بر ضرورت سازی مفاهيم نظری این حوزه برداشته است. یافتهنوین در جهت عملياتی

های داخلی تأکيد در رسانه« جهاد تبیین»ای و تقویت توجه به کيفيت محتوای رسانه

های آتی ای در بحرانتوانند به عنوان چارچوبی برای طراحی راهبردهای رسانهکنند و میمی

 د.مورد استفاده قرار گيرن

 پیشنهادها -3-5

ای در جنگ بندی عوامل مؤثر رسانههای پژوهش و با توجه به اولویتبر اساس یافته        

 :گرددها، پيشنهاد میروایت

 ايکاربردي براي نهادهاي رسانه هايالف( پیشنهاد

ها، پيشنهاد درصد( در جنگ روایت 35,4با توجه به اولویت بالای عوامل محتوایی ) •

به توليد محتوای شناختی و  ایهای رسانهدرصد از منابع و بودجه 70 شودمی

صرف توسعه ابزارهای فناورانه  درصد باقيمانده 30 پردازی خلاقانه اختصاص یابد وروایت

ر بندی عوامل مؤثهای دیجيتال گردد. این تخصيص منابع بر اساس اولویتو زیرساخت

 .ها صورت گرفته استدر جنگ روایت

محور، ای )محتوایی، فناورانه، مخاطبهای هر یك از پنج عامل مؤثر رسانهزیرمولفه •

 بندی گردند.ساختاری و محيطی( نيز رتبه
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ملی با مأموریت توليد محتوای هدفمند و پایش  در رسانه« واحد جنگ شناختی»ایجاد  •

 ن بحرانای در زماهای رسانهمستمر روایت

 پژوهشی براي مطالعات آتی هايب( پیشنهاد

ای )مانند جنگ غزه، بحران های مختلف منطقهها در بحرانبررسی تطبيقی جنگ روایت •

 .هاپذیری یافتههای ترکيبی به منظور اعتبارسنجی و تعميمباغ و ...( با استفاده از روشقره

روزه  12ها با تأکيد بر مطالعه موردی جنگ در جنگ روایت رگذاريتأثافراد تحليل نقش  •

 .المللیهای بينو مقایسه آن با سایر بحران

بندی های داخلی بر اساس اولویتدر رسانه« جهاد تبيين»ارائه مدل عملياتی برای اجرای  •

 .یارسانهعوامل مؤثر 

 .ن بحرانای در زماهای رسانهطراحی سيستم پایش و ارزیابی مستمر روایت •
 

 یقدردان -4-5

وسيله از کليه خبرگانی که در پنل دلفی این پژوهش مشارکت نموده و با ارائه بدین       

 .گرددنظرات ارزشمند خود، ما را در انجام این تحقيق یاری رساندند، صميمانه قدردانی می
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 منابع -6

 منابع فارسی -1-6

آن بر  ریهاي رسمی و تأثبازنمایی اخبار در رسانه(. 1400هاشمی، م. )فرد، ز؛ و عظيمیاردکانی .1

ها در )مطالعه موردی اخبار گردشگری جنسی عراقیافکار عمومی در شبکه اجتماعی توئیتر 

 .162-135(،25)7ی نوین،هارسانهمطالعات  .مشهد(

جهاد  تیبر اهم دیدر قرآن با تأک ینییو الزامات جهاد تب یشناسمفهوم(. 1403بشارت. م ) .2

(، 6) یاپي، شماره پ2، شماره 2. جلد یدشمنان انقلاب اسلام یدر مقابله با جنگ شناخت ینییتب

 .51-27، صفحات 1403تابستان 

ها در نقش رسانه لیتحل(. 1401س. ) ،یم؛ و صلاح ،یع. م. مراد ،یم. عسگرخان ،یبوالقاسم .3

 یاسيس یهاپژوهش (.يبه عنوان مطالعه مورد رانی)ا کایآمر متحدهیالاتقدرت نرم ا شیافزا

 .194-175(، 4)11جهان اسلام،  یاسيس یهاجهان اسلام، پژوهش

اي ایران اینترنشنال و هاي جنگ شناختی رسانهتحلیل تکنیک(. 1404رحيميان، ت. )حاجی .4

پژوهی شناخت. روزه( 12)قبل، حين و بعد از جنگ  آکسیوس علیه جمهوري اسلامی ایران

 .70-41، (2) 3، مطالعات سياسی

ژان  دگاهیاز د یالمللنیب يهاها در جنگنقش رسانه(. 4001ح ) ،یكيع، آبن ار،یحسن کاو .5

رسانه.  یالمللنيب قاتي(. مجله تحق1382به عراق در سال  كای: حمله آمری)مطالعه مورد اریبودر

 .204-183، صفحات 1400، 6، جلد 1شماره 

. مجله علوم تجاوز در غزه هیگفتمان عل ییارویرو ها،تیجنگ روا(. 1403. س. ا. )یسجاد .6

 .(1403 زیي)پا 3، شماره 27. دوره یاسيس

هاي راهبردي و تنگناها و چالش(. 1400خانی، ر. )صادقی، ع. احمدی، س. ع؛ و حسين .7

 .98-83، (69)19 فصلنامه جغرافيا، .ژئوپلیتیکی رژیم صهیونیستی

اي مؤثر بر تعامل سازمانی رسانه-عملیات روانی(. 1402صيدی، ج. مرادی، ع؛ و احمدی، م. ) .8

 .140-121، (2) 18، های مدیریت انتظامیپژوهش. هاي امنیتیبراي مدیریت بحران

هاي روزه ایران و اسرائیل در شبکه 12سازي خبري جنگ تحلیل چارچوب(. 1404فریدونی، ز. ) .9

 .72-57، (55)، مدیریت رسانه. تیانجیسی، آکسيوس و آرتی

 يساختار ییگراواقع کردیروزه: رو 12 یلیجنگ تحم کیاستراتژ لیتحل(. 1404منظور. د ) .10

 .422-375، صفحات 53 ، شماره14جلد  ،ی. فصلنامه اقتصاد راهبردکیو ژئواکونوم
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 فارسی . منابع اینترنتی2-6

 دانیدر م ی: جنگ واقعلیو اسرائ رانیبحران جنگ اها در نقش رسانه(. 1404. م )یباصر .11
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